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EdiTorial

E com satisfacdo que iniciamos a nossa gestio com o
lancamento do segundo niimero da Revista “Economis-
tas’, em substituicao ao Jornal do Economista. A nova
proposta editorial, que se insere no projeto de modi-
ficacao e aperfeicoamento do sistema de comunicagao
social promovido pela Comissao de Comunicagio do
COFECON, nio tem a pretensao de ser uma revista
cientifica ou académica, mas, valendo-se de um proje-
to grifico e editorial modernos, pretende oferecer aos
leitores da nossa categoria profissional uma publicagio
leve e atraente, contemplando secoes, entrevistas, artigos
e debates, abrindo, assim, um novo e importante canal de
comunicac¢ao entre o Conselho, os economistas, estudantes
de economia, profissionais académicos e a sociedade.

A Revista passa, agora, a constituir um importante
canal do sistema de comunica¢io do Conselho Federal
de Economia com seu publico, com o objetivo de levar
a todos os interessados informacoes e noticias relevan-
tes a respeito da instituicdo e de temas econémicos. De
forma dinimica, atual e criteriosa, esta publicacdo traz
entrevistas, artigos e comunicados, elaborados a partir
de uma linguagem direta, que se propéem a ressaltar,
dentre outros atrativos, o trabalho que as agoes que a

instituicio vem desenvolvendo com o intuito de valori-
zar, promover e difundir a profissio de economista em todo o pais.

Assim como ocorre com a comunicag¢io, a atual gestio do COFECON também tem grande preocupacgio com
dreas que desempenham papéis fundamentais para a obtencio de resultados cada vez mais expressivos e satisfato-
rios, tanto para a instituicdo quanto para os economistas e a sociedade em geral. Nesse sentido, podemos destacar a
importincia que a integracido entre 0 COFECON e os Conselhos Regionais possui no atual contexto institucional
e estratégico. E imprescindivel que o trabalho desempenhado pelos CORECONSs em todo o Brasil seja apoiado
e estimulado por uma representagido maior, de expressio nacional, uma vez que o objetivo geral gira em torno da
criacao de oportunidades e melhorias para uma tnica categoria profissional.

Por isso, nos propomos a trabalhar incessantemente pela otimizacio e modernizacao de setores e dreas vitais para
a sociedade e, conseqiientemente, para os economistas: educa¢ao, comunicagéo, cultura, socializacao, meio ambien-
te, producio literdria, e mercado de trabalho, para citar apenas alguns. Sabemos, pois, que, para tanto, uma atuacio
coesa e totalmente integrada entre o COFECON e os Conselhos Regionais se apresenta como uma meta que deve
ser perseguida e obtida de forma eficiente e sustentdvel. E é nesse sentido que estamos focando boa parte de nossos
esforcos e de nossos investimentos.

Por ora, desejamos que a leitura desta edicio possa contribuir para a manutenc¢io e difusio do conhecimento
e da informacao a respeito da profissio de economista, de suas dreas de atuagdo e do sistema institucional que os
representa e valoriza em todas as instincias. Boa leitura e até o pré6ximo niimero!

Waldir Pereira Gomes
Presidente do Conselho Federal de Economia — COFECON
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JOAO PAULO DE
ALMEIDA MAGALHAES

A entrevista desta edi¢do destaca o ponto de
vista do economista e presidente do Conselho
Regional de Economia do Rio de Janeiro - CO-
RECON-R]J, Joao Paulo de Almeida Magalhaes.
Doutor em Economia pela Universidade de
Paris, tendo ocupado cargos como os de chefe
do Nicleo de Planejamento Econémico do Go-
verno Janio Quadros, presidente do Instituto de
Economia do Rio de Janeiro e coordenador da
Comissao de Politica Econémica do Conselho
Federal de Economia (COFECON), é autor de
diversos livros e artigos economicos. Conhece-
dor profundo da economia brasileira, de seus
avancos e entraves ao desenvolvimento, o eco-
nomista faz uma exposicio consistente acerca do
momento econdmico vivido pelo Brasil e do seu
posicionamento no cendrio internacional, sem
deixar de elucidar questdes iminentes sobre a su-
cessao presidencial e os desafios a serem enfren-
tados pelo préximo presidente brasileiro.

Joao Paulo de
Almeida Magalhaes,
economista e
presidente do
CORECON-R]

REVISTA ECONOMISTAS: A manuten-

¢ao da estabilidade econémica foi o maior su-
porte do Governo Lula?

JOAO PAULO DE A. MAGALHAES: A es-
tabilidade econémica tem um aspecto monetirio
e outro real. No que diz respeito ao Governo Lula,
o primeiro aspecto ndo tem maior significagio em
relacio ao suporte que recebe da opinido publica,
dado que a colocacio do surto inflaciondrio sob
controle jd havia sido obtida por seu antecessor. A
superioridade do atual Governo estd no fato de que,
em seu segundo mandato, elevou o crescimento do
PIB para 4% ao ano, enquanto nas tiltimas trés dé-
cadas essa percentagem média nao foi além de 2%.

Na verdade, porém, os altos niveis de aceita-
¢do do atual presidente sao, dentro de certa me-
dida, indevidos, visto que, nas trés décadas que
se seguiram 4 Segunda Guerra Mundial, o Brasil
cresceu na média anual de 7% e, presentemente,
os paises asidticos, com condigdes bem inferiores
as nossas, no que concerne ao desenvolvimento,
vém se expandindo a taxas entre 7% e 9%, al-
cancando algumas vezes a percentagem de 14%.

O presidente Lula vem, em tltima anilise, se
beneficiando de uma amnésia histérica, uma vez
que a opinido ptiblica se esqueceu dos resultados
muito superiores obtidos no passado em termos
de incremento do PIB e de certo euforismo que
nos leva a ignorar os resultados muito superiores
obtidos em outras partes do mundo.

RE: Quais os pontos de estrangulamento que
nao permitem que o crescimento economico
deslanche no pais? Fale também a respeito dos
maiores desafios a serem enfrentados, no cenario
econémico, pelo préximo presidente do Brasil.

JPAM: No que se refere aos pontos de estran-
gulamento, ou aos obstdculos de curto prazo que
hoje impedem nossa volta ao crescimento acele-
rado, acredito que existe opinido bastante genera-
lizada de que estes se acham na sobrevalorizacao

da taxa de cimbio e na elevadissima taxa de juros.



Ano Il - N* 2 - Maio 2010

Quanto 2 taxa de cimbio, basta lembrar que em entrevista
recente, o Ministro da Fazenda declarou que era desejivel
para o pais a taxa de 2,6 reais por délar. Essa distor¢ao estd
levando a que o pais volte aos déficits comerciais e de conta
corrente registrados no passado, além de estar conduzindo-
o a especializacio em commodities agricolas e industriais.

Os resultados negativos em raziao da pritica de uma
das mais altas taxas de juros do mundo sdo os seguintes:
atrair capital estrangeiro especulativo (o que constitui
uma das causas da sobrevalorizacao cambial); desencora-
jar investimentos em atividades diretamente produtivas;
e onerar pesadamente o orgamento publico (o pais gasta
hoje em juros da divida piblica mais do que em setores
como os da satide, educagio e seguranga).

As altas taxas de juros sio justificadas como forma de
conter a inflagdo. Ora, o instrumento bdsico utilizado no
bem sucedido Plano Real foi uma politica de rendimen-
tos e ndo de taxa de juros. A forma corrigir essa distorcao
¢ a baixa da taxa SELIC e o controle do spread cobrado
pelos bancos em seus empréstimos.

RE: Quais as politicas econémicas essenciais a qual-
quer programa de governo dos candidatos a presidéncia?

JPAM: Anilises sobre as recentes experiéncias de de-
senvolvimento demonstram que a determinante principal
do sucesso das politicas de eliminacio do atraso economi-
co ¢ a garantia de mercado com dinamismo e dimensoes
adequados. Nesse contexto, a importincia do capital es-
trangeiro é reduzida deixando, assim, de serem justificiveis
medidas altamente conservadoras para levar o pais ao in-
vestment grade. Nio se estd, obviamente, negando a impor-
tincia do capital estrangeiro. Mas nunca é demais lembrar
que se trata da maior exportadora de poupancas do mun-
do, sendo os Estados Unidos seu principal beneficidrio.

O mercado externo que deve comandar o crescimento
do pais nao é, todavia, o de commodities agricolas e indus-
triais, como estd acontecendo hoje no Brasil, porque isso
proporcionaria ao pais, na melhor das hipdteses, um semi-
desenvolvimento. Sem descurar esse setor, no qual gozamos
de vantagem comparativa, o necessirio ¢ implementar poli-
tica econdmica destinada a tornar nossa economia competi-
tiva em setores de tecnologia avancada, alto valor adiciona-
do por trabalhador e mercado internacional dindmico. Tal
como vém fazendo os outros trés paises dos BRICs.

RE: A insercao da economia brasileira no cenirio
internacional estd devidamente adequada ao sistema
cambial? O que ainda pode ser feito?

JPAM: A insercdo do Brasil no mercado internacional
nao pode ser, como vem acontecendo, com base em uma

especializagdo em commodities, sejam agricolas, sejam in-
dustriais. O que estd ocorrendo ¢ que a entrada no mer-
cado mundial de paises de grande peso econdmico, como
a India e China, e a baixa dotacio em recursos naturais
tem acelerado o crescimento do mercado de commodi-
ties e elevado o preco desses produtos. Essa, contudo, é
uma evolucio que beneficiard seus fornecedores estrita-
mente a médio prazo. Ou seja, se o produto per capita da
India e China for multiplicado por dez nem por isso eles
consumirio dez vezes mais café e frango brasileiros.

O fator fundamental na tendéncia indesejivel da es-
pecializagdo brasileira se deve 4 sobrevaloriza¢io cambial,
cuja importiancia nesse processo ¢ certamente superior a
chamada doenca holandesa. Se a taxa de cimbio esta so-
brevalorizada, os tinicos bens que conseguem competir no
mercado internacional sio aqueles em que o pais goza de
vantagens comparativas naturais. No caso brasileiro, os de
commodities. Ou seja, a sobrevalorizacio da taxa de cimbio
nao sé determina os efeitos negativos de curto prazo, antes
mencionados, como estd levando o pais ao que alguns ana-
listas chamam de “especializacao regressiva’.

RE: Em sua opiniao, o Brasil ja atingiu amadure-
cimento econdmico suficiente para o “grande salto”,
em comparacao a seus parceiros proximos?

JPAM: Eu nio diria que o Brasil estd preparado para o
“grande salto” porque este realmente ji ocorreu. De fato, es-
tudos recentes mostram que nos oitenta primeiros anos do sé-
culo passado o crescimento do Brasil apenas foi superado pelo
do Japao. Nosso desafio é nos libertarmos da visdo neoliberal
que passou a comandar a politica econdémica brasileira desde
1980. O grande problema é que o neoliberalismo, consa-
grado no Consenso de Washington, tem o apoio da teoria
neocldssica que domina hoje o pensamento economico. Esta
é a explicacio para o fato de, apesar do estrondoso fracasso do
receitudrio neoliberal em toda América Latina, o Consenso
de Washington ter sobrevivido. Segundo seus defensores, suas
propostas de politica econdmica continuam validas bastando
se ajustar as instituigoes dos paises subdesenvolvidos as exi-
géncias do crescimento econémico.

O grande desafio para o Brasil e paises da América Lati-
na em geral, principais vitimas do receitudrio neoliberal, ¢ o
de criar modelo tedrico de nivel nao inferior ao neocldssico
capaz de justificar politica econ6mica ajustada a realidade de
economias retardatarias. Algo semelhante ao que ocorreu no
passado, quando a teoria protecionista de List criou excecio
a regra de total abertura comercial da teoria das vantagens
comparativas, dando cobertura cientifica a industrializacio
dos Estados Unidos e Alemanha.

@
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CAMBIO VALORIZADO
E AUTOENGANO

A taxa de cimbio é um preco fundamental
da economia, embora seja, de forma equivocada,
geralmente relacionada apenas a remuneracgio
dos exportadores, ou como um ativo financeiro
simplesmente. Na verdade, trata-se de um pre-
¢o determinante para decisoes de investimentos
locais, financiamento das empresas, produgao
Importagoes, entre outros.

Um dos mitos presentes na questio cambial

e competitividade é o de que, no caso brasileiro,
# # 1 3 ® -

¢ possivel “compensar” a valorizacio do real rela-

tivamente as demais moedas, com a reducio de

custos sistémicos, como tributdrios, burocraticos,

logisticos, etc., ou ainda com

os ganhos de produtividade

no dmbito das empresas.

Para adequar os diferen-
tes niveis de competitividade,
os paises adotam, no bojo da
sua politica comercial, tarifas
de importacio e outros arti-
ficios que, em tese, deveriam
corrigir diferengas.

No entanto, estamos
diante de um grave proble-
ma cambial, de ordem inter-
nacional, mas que no Brasil
ganha contornos ainda mais
dramdticos. No pés-crise a

http:/ /www.piie.com/ publications.

Antonio Corréa de Lacerda

Professor-doutor da PUC-5SP, doutor em eco-
nomia pela UNICAMP, foi presidente do Co-
fecon e do Corecon-SP e é co-autor, entre ou-
tros livros, de “Economia Brasileira” (Saraiva).

aclacerda@pucsp.br

maioria das moedas se valorizou relativamente ao
délar, porém, com uma importante excecio que
¢ a China e, mais recentemente o Euro. Estudos
recentes realizados pelos economistas William
R. Cline e John Williamson' apontam que, en-
quanto o real estd sobrevalorizado em 15% em
relagio ao ddlar norte-americano, outros paises
que competem com o Brasil possuem moedas

desvalorizadas.

O yuan chinés, o caso mais gritante, estd sub-
valorizado em 40% relativamente ao délar. Ou
seja, um produto chinés competindo no mercado
doméstico brasileiro, ou com uma empresa brasi-
leira no mercado internacional, leva uma vanta-
gem inicial de pelo menos 66%, somente pelo as-
pecto cambial, sem considerar os demais fatores de
competitividade, como custo de financiamento,
carga tributdria, que também lhe sio favoraveis.

A idéia de que ¢é possivel compensar a perda
de competitividade cambial com desoneragoes e
outras medidas revela, além de desinformacio,
muitas vezes um processo de autoengano. Redu-
zir o Custo Brasil e melhorar a competitividade
sistémica € algo necessirio para manter e ampliar
a competitividade da produgio brasileira. Isso
também nio dispensa as agoes de aumento de
produtividade das empresas, nem tampouco as
atividades de inovacio, o que deve sempre fazer
parte de uma ampla politica piblica que fomen-
te as estratégias empresariais nesse sentido.

1 Notes on Equilibrinm Escchange Rates: Jannary 2010, Policy Brief. Peterson Institute for International Economics. Disponivel em



Mas, nio nos iludamos. Isso, embora imprescindivel,
nao vai compensar o gravissimo problema da perda de com-
petitividade advindo da valorizagao do real. Trata-se aqui de
problemas que, embora digam respeito 4 competitividade,

sao de natureza distintas. Concorremos cada vez mais com
paises que tém melhores condicoes de competitividade tan-
to sistémica, quanto das empresas, e que também adotam
agressivas politicas comerciais e industriais. Adicionalmen-
te, no caso mais flagrante da China, utilizam a politica cam-
bial e outros artificios, como as priticas de dumping, nem
sempre de ficil caracterizacio, para ganhar mercados.

Ignorar o grave problema da perda de competitividade
derivada da valorizacdo cambial e enfrentar o jogo do mer-
cado internacional em condigoes desfavordveis representa
para o Brasil abrir mao da industrializagio conseguida as
duras penas. O quadro atual de valorizacio nos tornard
crescentemente dependente de produtos primdrios, em
detrimento daqueles de maior valor agregado. Isso nao
vale apenas para a exportacio, mas para a produgio in-
terna, que compete com os importados, e também para
a atragiao de novos investimentos, uma vez que 0s paises
comparam custos de produgio em délares para cilculos de
viabilidade e localizagao de seus novos projetos.

Também nio adianta tentar transferir o problema
para os outros paises. O Brasil deve sim aproveitar o seu
protagonismo internacional e continuar a interagir nos
varios féruns contra esse desequilibrio cambial interna-
cional. Mas deve, urgentemente, adaptar a politica cam-
bial doméstica para o novo cendrio, algo que também
torna imprescindivel o aprimoramento da politica mo-
netdria, que ainda mantém juros excessivamente elevados
para padroes internacionais, e da politica fiscal, princi-
palmente que propicie um horizonte de sustentabillida-
de intertemporal das contas piiblicas.

Dai a inconsisténcia em tratar a taxa de cimbio ape-
nas como ativo financeiro e deixd-la flutuar ao sabor do
mercado, pois nao se trata de operagoes lastreadas apenas
pelas demandas do setor produtivo. O que ocorre é que a
volatilidade da cotagio da taxa cambial se tornou instru-
mento poderoso de arbitragem no mercado financeiro,
algo que nao traz nenhum beneficio ao Pais. Pelo contra-
rio, a arbitragem entre juros, cimbio, bolsa de valores e
outros mercados s6 potencializa a instabilidade, dificul-
tando as decisoes empresariais.

Isso implica um viés pré importagao, em detrimento
da producio interna, além de um desestimulo 4 expor-
tacdo, especialmente de bens manufaturados. Adicional-

mente, ao encarecer o custo local de produgio expresso
em dolares, se transforma em um “convite” as empresas
deslocarem sua base produtiva para o exterior.

Héd quem argumente que paises que recebem fluxos
de capitais externos, como o Brasil, tém uma tendéncia
estrutural a valorizacio da taxa de cambio. Mas, em sen-
do assim, o que seria entao da China, que recebe infinita-
mente mais capital, assim como de outras economias que
nio experimentam a mesma volatilidade do real?

H4 ainda quem considere que a taxa de juros pratica-
da internamente tem pouca responsabilidade no proces-
so de valorizagio do real, o que é mais um erro. Na verda-
de, 0 que importa mesmo nao ¢ a taxa de juros nominal
praticada hoje comparada ao nosso préprio passado, mas
sim, a relacdo entre a taxa de juros doméstica versus a
internacional. Como quase todo o mundo baixou subs-
tancialmente e de forma mais acentuada do que nds as
suas taxas de juros, o diferencial entre o juro interno e
externo continua estimulando operagoes de arbitragem
no mercado, algo que tendera a se acentuar com a eleva-
¢ao das taxas de juros no Brasil.

Essa é uma anomalia que precisa ser corrigida, sob
pena de manter a excessiva volatilidade da taxa de cam-
bio, que se valoriza no ingresso, assim como se desvaloriza
na saida de recursos. E preciso reduzir mais rapidamente
o diferencial entre a taxa de juros real interna e externa,
assim como introduzir mecanismos de desestimulo ao
ingresso de capitais de curto prazo apenas interessados

no carry trade.

O que interessa ao Brasil sio capitais externos de
longo prazo, preferencialmente aqueles relacionados aos
investimentos produtivos, como investimentos diretos,
para financiamento de projetos, ou mesmo em bolsa,
com uma visao de longo prazo. O pais nao depende de
capitais de curto prazo e faria muito bem desestimuld-los.
A relativa estabilidade dos precos foi vencida hd quinze
anos, mas a instabilidade da moeda prevalece como desa-
fio para o desenvolvimento brasileiro.

A conclusao é que somente com medidas ousadas, que
propiciem uma forte transformagio nos fatores de com-
petitividade, vamos evitar que o crescimento econémico
brasileiro seja interrompido no futuro, seja por caréncia
de investimentos, ou pelo aumento da vulnerabilidade

p
das contas externas. Houve importantes progressos nos
p prog
tltimos anos, mas a sustentabilidade do processo somen-
te serd obtida com as correcoes nos fatores determinantes
para a competitividade da producio e dos investimentos.

@
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XIV PREMIO BRASIL
DE ECONOMIA

Instituido em 1986 pelo Conselho Federal de
Economia (COFECON) em parceria com o Ban-
co do Brasil, o Prémio Brasil de Economia vem se
consolidando como um marco na valorizacao da
produgio literdria econdmica, com especial aten-
¢ao e reconhecimento por parte dos profissionais
do meio académico. Buscando a difusao e pre-
miacio de trabalhos focados em dreas econ6micas
de grande interesse de estudantes universitdrios,
profissionais de economia e sociedade, o Prémio
Brasil de Economia, além de incentivar a escrita,
também desperta o interesse coletivo para ques-
toes atuais que influenciam o comportamento
social, a dinAmica econdmica, a evolucio tecno-
logica, as politicas publicas e 0 meio ambiente.

O Prémio Brasil de Economia tem por ob-
jetivo incentivar a investigacdo economica em
geral e estimular economistas e estudantes a de-
senvolverem pesquisas voltadas para o conheci-
mento da realidade brasileira.

A entrega do Prémio Brasil de Economia jd se
tornou tradicional entre os economistas e estudan-
tes de Norte a Sul do pais, e sua importancia reside,

ra como um dos mais importantes prémios da drea
economica atualmente existentes no pais. Ele é uma
forma do COFECON exercer, em nivel nacional, o
seu papel de contribuir para a investigacio cientifica
e a disseminacio de novas idéias’.

Fernandes também destaca que a importincia
do Prémio Brasil de Economia para meio académi-
co e seu prestigio junto aos profissionais de Ciéncias
Economicas tem gerado resultados de extrema rele-
vancia para estes segmentos e para o relacionamento
do Sistema COFECON / CORECONSs com seus
diversos puiblicos. “Além de valorizar a profissio do
economista, contribuindo para a sua insercio per-
manente no debate dos grandes temas nacionais e
incentivando a investigacdo econémica, o Prémio
visa atrair também os estudantes de economia, ao
premiar monografias de graduacio, estimulando-os
a desenvolverem pesquisas voltadas para o conhe-
cimento da realidade brasileira. Torna-se, pois, im-
prescindivel divulgar o Prémio e estimular, em todo
o pais, estudantes e profissionais de Economia a dele
participarem’, explica o0 Coordenador do Prémio.

sobretudo, em sua capacidade de estimular novos Céndido Luiz de
Lima Fernandes,
Conselheiro
Federal (Suplente) e
Coordenado
do Pémio Bras

de Economi

talentos que possam despontar e se fazer conhecer
no cendrio das Ciéncias Econdmicas. Nos tiltimos
anos, a participagao de jovens tem sido significativa.

Pioneiro na oo Sxp L
Na maioria das vezes, eles tém sido majoritariamen-

premiacdo e
valorizacdo da
produgdo literdria

te agraciados com a premiagio.

Reforcando o papel de iniciativas como esta,
o Conselheiro Federal e Coordenador do Prémio
Brasil e Personalidade Economica do Ano, Céandi-
do Luiz de Lima Fernandes, afirma que “o Prémio
Brasil de Economia tem por objetivo incentivar a
manifestacao de estudantes e profissionais da drea

economica brasileira,
evento promovido
pelo COFECON
chega a sua 164
edicdo trazendo

novidades.

de Economia no desenvolvimento de pesquisas
académicas de graduacio, pés-graduagio e artigos
voltados para o conhecimento da realidade econé-
mica brasileira. Existente desde 1986, este Prémio
encontra-se na sua décima sexta edicéo e se configu-
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Na edicio de 2010, o XVI
Prémio Brasil de Economia con-
ta com o apoio da Ordem dos
Economistas do Brasil (OEB)e
da Associacio Nacional dos Cur-
sos de Graduacio em Economia
(ANGE). Além disso, este ano, o
Prémio contempla premiagio para
trabalhos em seis categorias: Livro
de Economia, Tese de Doutorado,
Dissertagio de Mestrado, Artigo
Técnico ou Artigo Cientifico, Monografia ou Traba-
lho de Conclusio de Curso de Economia, e Gestor

Publico Estadual e Municipal.

Sintese do regulamento do
XVI Prémio Brasil de Economia

Trabalhos

Os trabalhos devem versar sobre temas relacionados com
a Teoria Econdmica, Pensamento Econémico Contempo-
rineo, Economia Brasileira, Economia do Setor Publico,
Economia Internacional, Economia Agricola, Economia do
Sécio Ambiental, Economia Regional e Urbana, Integracio
Econdémica, Economia e Inovacdes Tecnoldgicas, temas in-
terdisciplinares e outros relativos a Ciéncia Econémica.

Inscrigoes

e Os trabalhos das categorias concorrentes poderio ser
protocolados nos Conselhos Regionais de Economia, ou

em suas Delegacias, até o dia 01/07/2010.

e Os trabalhos encaminhados por SEDEX somente se-
rio aceitos se postados até o dia 15/07/2010 pelos CO-
RECONs ao COFECON.

e Naio serdo aceitos trabalhos encaminhados por Cor-
reio Eletronico.

Analise documental

Apbés a entrega das decisoes das Comissdes Julgado-
ras, o0 Conselho Federal de Economia procederi a verifi-
cacdo do contetdo entregue dentro do envelope lacrado.
O trabalho serd eliminado caso ocorra: a falta de qual-
quer documento comprobatdrio expressamente solicita-
do neste Regulamento; inadimpléncia dos economistas
candidatos as categorias Tese de Doutorado, Dissertagao
de Mestrado e Artigo Técnico ou Artigo Cientifico.

A premiacio serd adjudicada para o candidato colocado
imediatamente apés o eliminado naquela categoria. O pro-
cesso poderd ser repetido quantas vezes forem necessarias.

Prémios
Os Prémios contemplario os
melhores trabalhos inscritos em
cada categoria. Ficam estabelecidos
os seguintes valores de premiacio
em cada categoria:

e (Categoria Livro: 1° lugar: R$
5.000,00 e divulgacio nos meios
de comunicacio do Sistema CO-
FECON / CORECON:Ss; 2° lugar:
men¢io honrosa e divulgacio nos
meios de comunica¢ao do Sistema COFECON / CORE-

CONss; 3° lugar: mengao honrosa e divulgagao nos meios
de comunicagio do Sistema COFECON / CORECONE.

e Categoria Tese de Doutorado (Economista): 1° lugar: R$
5.000,00 e divulgacio nos meios de comunicagio do Sistema
COFECON / CORECON:S; 2¢ lugar: R$ 3.000,00 e divul-
gacao nos meios de comunicacio do Sistema COFECON /
CORECONS; 3° lugar: R$ 2.000,00 e divulgacio nos meios
de comunicagio do Sistema COFECON / CORECON:.

e C(ategoria Dissertagio de Mestrado (Economista): 1©
lugar: R$ 3.000,00 e divulgagio nos meios de comuni-
cacao do Sistema COFECON / CORECON:S; 2° lugar:
R$ 2.000,00 e divulgagio nos meios de comunicagio
do Sistema COFECON / CORECONS; 3° lugar: R$
1.000,00 e divulgagio nos meios de comunicagao do Sis-

tema COFECON / CORECONE.

e Categoria Artigo Técnico ou Artigo Cientifico (Econo-
mista): 1° lugar: R$ 2.000,00 e divulgaciao nos meios de
comunica¢io do Sistema COFECON / CORECONS;
20 lugar: mencao honrosa e divulgacio nos meios de co-
municacao do Sistema COFECON / CORECONSs; 3°

lugar: mencio honrosa e divulgacio nos meios de comu-

nica¢io do Sistema COFECON / CORECON:S.

e Cartegoria Monografia ou Trabalho de Conclusao de
Curso de Graduagio em Ciéncias Econ6micas (Estudan-
te): 1° lugar: R$ 2.500,00 e divulgacio nos meios de co-
municacao do Sistema COFECON / CORECONs; 2°
lugar: R$ 1.000,00 e divulgagdo nos meios de comuni-
ca¢do do Sistema COFECON / CORECONS; 3° lugar:

mengao honrosa e divulgacio nos meios de comunicacao

do Sistema COFECON / CORECON:.

e Prémio Gestor Publico: Medalha — Gestor Municipal

classificado seguindo os indices do IRFS; Medalha — Gestor
Estadual classificado seguindo os indices de metas fiscais.

A integra do Regulamento do XVI Prémio Brasil de
Economia encontra-se disponivel no portal do COFECON:
www.cofecon.org.br.
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COFECON

implementa
melborias no
processo para
melhor atender
aos economistas
de todo o pais e
facilitar o
trabalho dos
CORECON
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CAMPANHA NACIONAL DE
RECADASTRAMENTO

A Campanha Nacional de Recadastramento
foi lancada em dezembro do ano passado, como
parte da implantacao das novas carteiras profis-
sionais. O economista que se recadastrasse até
o dia 18 daquele més (periodo prorrogado para
29 de janeiro) receberia a nova carteira sem ne-
nhum custo, devendo apenas doar uma lata de
leite em pé ao respectivo CORECON. Para par-
ticipar nao era preciso ter as anuidades em dia,
mas esta era uma oportunidade de renegociar os
eventuais débitos existentes.

Os economistas receberam oficios com in-
formagoes sobre a campanha, juntamente com
formuldrios nos quais eles poderiam atualizar
os dados que por algum motivo estivessem in-
corretos. O passo seguinte era comparecer ao
CORECON (ou delegacia regional) — onde é
feita a coleta de assinatura e impressao digital
— levando também uma foto 3x4 com fundo
branco.

Os economistas nao perderam tempo: com
um prazo tao curto, correram até os CORE-
CONs para efetuar o recadastramento, o que
provocou uma sobrecarga de trabalho num pri-
meiro momento. Ao mesmo tempo, encerrava-
se o mandato da presidéncia do COFECON e o
dia-a-dia da campanha nos Conselhos Regionais
trazia outras ddvidas quanto 4 parte operacional,
principalmente no que se referia 4 obrigatorie-
dade do economista comparecer ao Regional em
que se encontra registrado.

Com uma comissao reunida em Brasilia dis-
cutindo as principais dificuldades surgidas, o
COFECON trabalhou para enfrentar os proble-
mas, gerando as solucoes apresentadas na Reso-
lucao 1.825/10.

Como primeira medida, a campanha foi
prorrogada até o dia 31 de agosto, sem custo
para os economistas — 0 que, num primeiro mo-

mento, desafogou os Regionais que estavam so-
brecarregados. A prorrogacio benehicia a todos
e ¢ particularmente importante para os econo-
mistas que moram mais longe de algum CORE-
CON ou delegacias regionais e, por razoes de
agenda, nao puderam efetuar o recadastramen-
to. A ampliagao do prazo possibilita mais tempo
para programar a participagdo na campanbha.

Outra importante decisio, que facilita o
processo, foi a de permitir que os economistas
efetuem o recadastramento no CORECON ou
delegacia mais perto de casa, mesmo nao sen-
do o Regional em que se encontra o registro.
O procedimento é o mesmo: o economista
leva o formulédrio preenchido e a foto 3x4, os
dados biométricos sio coletados normalmen-
te e o formuldrio é enviado ao CORECON
de origem acompanhado de uma certiddo de
encaminhamento.

Primeiras carteiras j4 foram entregues

Na dltima Sessio Plendria do COFECON,
realizada em 25 e 26 de marco, o conselhei-
ro federal Wellington Leonardo da Silva in-
formou que o primeiro lote de carteiras im-
pressas seria entregue nos proximos dias — o
que aconteceu no inicio de abril quando 100
carteiras foram entregue a0 CORECON-DE
Mas Leonardo também apontou problemas
surgidos na campanha: “Existem ainda al-
gumas questdes que precisamos resolver, a
maioria de maneira administrativa’, afirmou
o conselheiro.

Devido a grande demanda neste primeiro
momento, ainda ndo é possivel precisar um
prazo para a entrega das novas carteiras aos de-
mais CORECON:Ss. As carteiras sio produzidas
na medida em que os Regionais encaminham
os formuldrios a fibrica - enviados em lotes
com até 50.
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CORECON:Ss ja entregaram leite

Cada CORECON escolheu uma instituicao (ou mais)
a qual seria doado o leite arrecadado na campanha de re-
cadastramento. Diversos Regionais jd efetuaram suas do-
agoes. Desta forma os economistas cumprem importante
funcao social, contribuindo para melhorar a vida de mui-
tas pessoas — o que é um objetivo de muitos economistas,
ndo s6 no setor ptiblico como também no privado.

Seguranca

s novas carteiras lancadas com a campanha de reca-
dastramento serdo fabricadas em cartio e contém dis-
positivos contra falsificacdo, garantindo a seguranca das
mesmas. Além disso, conterio outras informacoes rele-
vantes, como o tipo sanguineo e a escolha pela doacao ou
nao de 6rgaos. A foto, a assinatura e a impressao digital
também estardo presentes no documento.

COFECON esclarece as principais dividas sobre o

processo de recadastramento

1. Caso um profissional tenha recebido a corres-
pondéncia do COFECON sobre a nova carteira, mas
perdeu, extraviou ou nao recebeu o formuldrio?

R.: O profissional deverd comparecer ao Regional
munido de uma fotografia 3 x 4, com fundo branco, e
solicitar a segunda via do formuldrio, para a posterior
solicitagcao da nova carteira profissional.

2. Gostaria de saber se depois do formulirio
preenchido e assinado devo encaminhar para qual
enderecgo?

R.: O formulirio somente deve ser assinado na pre-
senca de um funciondrio do CORECON ou Delegacia
Regional, o qual ird conferir o preenchimento do docu-
mento, fazer a coleta da digital e da foto para depois en-
caminhar & empresa que ird confeccionar a carteira.

3. Tenho registro em um Estado, porém resido em
outro, como devo proceder?

R.: O profissional deverd comparecer ao CORE-
CON ou Delegacia Regional mais préximo da sua re-
sidéncia para que o Regional faca a conferencia dos da-
dos bem como coleta dos dados biométricos para pos-
terior envio do formuldrio ao CORECON de origem.
Naio se aplica esse procedimento para os casos de alte-
racio do domicilio, pois nos casos de nova residéncia
definitiva, este profissional deverd efetuar a transferén-
cia do registro.

4. Em caso do registro de origem seja em outro Es-
tado, a lata de leite em pé6 pode ser entregue no Regio-
nal que receber o formulario?

R.: Sim. Nio hd necessidade de encaminhar a lata de
leite em p6 para seu Regional de origem.

5. E necessiria a presenca para realizagio do
recadastramento?

R.: Sim. O profissional deveri estar pessoalmente no
Conselho Regional ou Delegacia Regional, pois nao se
trata somente de recadastramento, mas sim da verifica-
¢do dos dados corretos (assinatura e digital) para confec-
cdo da nova carteira.

6. O recadastramento é obrigatério?

R.: Nao. Caso nao haja interesse em participar da
Campanha Nacional de Recadastramento, o profissional
poderd continuar utilizando a carteira de identidade
profissional que jd possui. Contudo, vencido o prazo de
recadastramento a eventual emissio de nova carteira im-

plicard na cobranca de taxas e conseqiiente desobrigacao
de doacio da lata de leite em pé.

7. O prazo para a entrega da documentagao sera

prorrogado?
R.: Sim. O prazo foi prorrogado até o dia 31/08/2010.

8. Quando fazemos a validacao € necessdrio impri-
mir novamente o formulario?

R.: Nao. Somente ¢ necessaria a impressao de um
novo formuldrio caso haja erros durante a coleta dos da-
dos biométricos (assinatura e digital).

9. Os lotes com as solicitacoes deverio ser encami-

nhadas ao COFECON ou a empresa?

R.: Os lotes deverao ser encaminhados diretamente para
a empresa contratada para emissao das carteiras profissionais.

10. Se o profissional perder a nova carteira dentro
do prazo da campanha de recadastramento, ele pode-
ra solicitar a emissao de outra?

R.: Sim. Nio haverd mais necessidade de ser feita co-
leta de dados biométricos e nem a presenca fisica do pro-
fissional, pois esses jd estardo disponiveis no sistema uni-
ficado. No entanto, o mesmo deverd recolher a taxa de
emissao da carteira, ndo aplicando o principio da gratui-
dade e a doagio da lata de leite em pé, instituido apenas
no processo de implantacio de substituicio das carteiras.

O COFECON encaminhard expediente contendo todas

as instrucoes necessdrias.

D
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Capa

Apesar de apre-
sentar os proble-
Mas comuns as
grandes metrd-
poles, a capital
federal comemo-
ra bodas de ouro
com ares de mo-
dernidade e como
referéncia da
arquitetura bra-
sileira e mundial

)

CAPITAL DA ESPERANCA

Ouro. Diamantina. Brasilia. Prestando aten-
¢a0 nestes trés topicos, a principio, um nao teria
relacio com os demais. Mas aprofundando na his-
téria do Brasil, ligando os fatos, percebe-se que as
duas cidades e o metal valioso estao interligados.

Ha cinquenta anos, exatamente no dia 21 de
abril, Brasilia foi inaugurada pelo entao presi-
dente Juscelino Kubitschek. Ou seja, a capital
federal completou bodas de ouro.

O ouro remete a riqueza, aquele ciclo vivido
pelo Brasil durante anos. E como deixar de citar
Diamantina? A cidade fez parte do chamado “ci-
clo de ouro”, periodo do século XVIII responsa-
vel pelo desenvolvimento de regides do interior
em Minas Gerais, Mato Grosso e Goids.

Juscelino Kubitschek nasceu em Diamanti-
na, cidade central de Minas Gerais, em 12 de
setembro de 1902. Entrou para a politica em
1934, sendo eleito presidente da republica em
1955. A construgao da nova capital federal, Bra-
silia, foi a grande realizacao de JK na presidén-
cia. E todo esse processo ¢ relembrado pela filha,
Maria Estela Kubitschek Lopes, com nostalgia.

“Lembro-me como se fosse ontem a epopeia
da construgio de Brasilia. Sempre iamos, Marcia
e eu, com nosso pai Juscelino Kubitschek visitar
as obras, e isto aconteceu desde o ano de 1957.
O que tenho guardado na meméria e que mais
me emociona, era a expressao de felicidade na
fisionomia de meu pai, ao visitar as obras, con-
versar com os candangos e pioneiros, gerenciar
a execugdo, tao bem dirigida pela eficiéncia de
Israel Pinheiro, olhar os lindos projetos de Oscar
Niemeyer e Lucio Costa. Nossa familia seguiu o
tempo todo a gestacdao de nossa capital e a con-
sidero minha irma cacula”, afirma Maria Estela.

De acordo com ela, para a familia Kubitschek,
Brasilia representa o orgulho de ter JK como o
fundador da nova capital e também ser o bandei-
rante do século XX, que conquistou para o Brasil
definitivamente um territorio maior que a Europa.

Sobre a construcao, Maria Estela diz que a
capital federal é simbolo da modernidade, a co-

mecar pelo plano piloto de Licio Costa, crian-
do uma cidade urbanisticamente diferente das
outras capitais mundiais e pelos maravilhosos e
marcantes projetos arquitetonicos do génio Os-
car Niemeyer.

Segundo Maria Estela, a modernidade que
Brasilia representa ¢ ainda maior do que sua be-
leza, é o simbolo de uma nova Nacio, de um
comeco que projetou o Brasil como um dos mais
importantes paises do mundo. “Hoje somos os
maiores exportadores do mundo de soja, de
gado, de frangos, para citar apenas algumas con-
quistas que s6 foram possiveis com existéncia de
Brasilia. E a tinica cidade moderna do Mundo
considerada Patriménio da Humanidade. Preci-
samos, como festejo principal deste cinquente-
ndrio, valorizar a populacao de Brasilia, os can-
dangos e pioneiros”, disse.

Ela espera que todos trabalhem para conti-
nuar a conquista feita ha 50 anos com a inau-
guracio de Brasilia, “ndo nos esquecendo nunca
que ela é a Capital da Esperanca, mas que a con-
quista tem que ser constante para que a esperan-
¢a nao desapareca’, ressalta.

Assim como revela a filha de JK, em sua per-
cepgao e intensa relacao com a capital federal, os
dias atuais também apontam que Brasilia ja nao
f
¢, nem de longe, aquele emaranhado de ferro e
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concreto, assentado no planalto central e emoldurado
por tracos singelos e modernos do maior paisagista bra-
sileiro, como pode ter sido considerada no passado por
alguns poucos. A cidade possui representacio e significa-
do abrangentes; sua importdncia vai do social ao politico,
passando pelo ecolégico, pelo urbano, pelo cultural e,
por que nao dizer, pela brasilidade — caracteristica tao
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Centro do poder e eixo fundamental no circuito nacio-
nal de geragdo de riquezas, Brasilia concentra uma imensa
diversidade de crencas, valores e habitos que, por si so, res-
pondem por uma cultura local que retrata com precisao o
perfil do povo brasileiro. Gente que veio do Nordeste, do
Sul, do Norte e do Sudeste, somados a um contingente
de estrangeiros e filhos da terra, encontraram na cidade
“filha” de JK o lugar ideal para trabalhar, sonhar, prosperar
e viver. Mas, como se sabe, nem tudo sao flores para estes
amantes de uma metrépole em continua expansao.

Apesar de haver motivos de sobra para comemorar
seu 50° aniversdrio, Brasilia estd longe de ser um paraiso.
Maculada por intimeros escindalos politicos e financei-
ros, os problemas que a cidade enfrenta também estao
associados a sua composicio e gestao urbana. O enge-
nheiro arquiteto Alexandre Guimaries entende que as
cidades satélites, por exemplo, em sua localiza¢io, cons-
tituem um desafio a ser vencido pela administragiao pu-
blica da capital brasileira.

“Urbanisticamente, como Arao Reis em Belo Hori-
zonte — cidade planejada nas décadas de 1880 e 1890 —
que se esqueceu dos operdrios que a construiram, e estes
sairam do plano diretor e foram ocupar a ‘Lagoinha’ de

uma maneira desordenada, Brasilia incorre no mesmo

Ewerton Martins

erro. As cidades satélites sofrem hﬂje com tal exclusio

e, querendo ou nao, sao Brasilia também. Politicamen-
te, a estrutura segmentada (bairro dos militares, bairro
dos politicos, bairro dos embaixadores, etc.) deixou uma
semente ruim, com um viés que hd sim uma marcada
diferenca entre as pessoas”, explica Guimaraes.

Com mais de 20 anos de profissio e atuag¢do no mer-
cado, Guimaraes também destaca que, se a capital da fe-
deracio apresenta problemas tipicos da dita Era Moderna,
ela também atrai e provoca encantamento por sua beleza
arquitetonica inigualdvel. Para ele, impressiona o fato de
que, cinquenta anos apos a sua inauguragao, o conjunto de
obras que compoe a arquitetura de Brasilia continua mo-
derno, servindo de fonte de inspiragio para outras obras e
projetos arquitetonicos. Mas, na visao do arquiteto, com-
preender essa perspectiva nao é tarefa das mais dificeis.

Por isso ele afirma que “o Projeto de Brasilia rompeu
com a arquitetura que se vinha fazendo no Brasil e, na
mao de Oscar Niemeyer, principal articulador da arqui-
tetura moderna brasileira, colocou o pais definitivamente
no rumo do modernismo. Este estilo, que j4 dominava o
cendrio internacional, ganhou /ocus em Brasilia para explo-
dir, como nunca, no mundo e no Planalto Central Brasi-
leiro. O acervo de obras modernistas que convivem juntas
em Brasilia € inigualdvel em qualquer lugar do mundo’.

Para Joel Campolina, arquiteto com 30 anos de ex-
periéncia, “a arquitetura oficial de Brasilia representou
um marco diferencial para sua época, a0 maximizar o
potencial de uso do concreto e aco em termos de forma
e estrutura, na interpreta¢ao de Oscar Niemeyer”. Ele
entende que, embora hoje obsoleto, o conceito do pla-
no urbanistico de Brasilia materializou, na interpreta-
¢do do arquiteto Licio Costa, os principios da Carta de
Atenas, vilidos na época e, por isso, continua a atrair o
interesse das velhas e novas geragées. “E o que acontece
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com tantos outros exemplos de edificagoes igualmente
diferenciais, construidos em outras épocas da histéria da
humanidade, como o Coliseu de Roma (anos 80 a.C.),
ou na nossa propria histéria recente como o prédio do

Museu de Arte Moderna (MAM) em Sao Paulo, da Ar-
quiteta Lina Bo Bardi (1965) e o Museu de Arte Mo-
derna (MAM) do Rio de Janeiro, do arquiteto Affonso
Eduardo Reidy (1953)”, complementa.

Além de Licio Costa, Campolina refor¢a o papel
marcante e decisivo que Oscar Niemeyer teve na con-
cepcao e realizacio da arquitetura brasiliense. Para ele
a contribuicdo do paisagista carioca para a arquitetura
contemporanea ja havia sido, de fato, iniciada antes da
construcao de Brasilia. “Pampulha (1943) foi o primeiro
grande marco revelador do diferencial do ‘mestre’, que
ousou inovar no trato da forma e da estrutura. A igreji-
nha da Pampulha, a Casa do Baile e o antigo Cassino sio
as obras mais marcantes, onde Niemeyer soube explorar
com maestria as curvas no concreto armado, respaldado
pelo espirito privilegiado de Juscelino Kubitschek™.

A verdade ¢ que as obras que compdéem o conjunto
arquitetdnico da capital brasileira, tais como a Ponte JK, a
Praca dos Trés Poderes, o Palacio do Planalto, a Catedral
de Brasilia e 0 Memorial JK, exercem um profundo fasci-
nio nas pessoas, sejam turistas ou residentes, pmﬁssinnais
de arquitetura ou leigos. E, mesmo que os problemas de
ordem urbana, politica ou social se contraponham a tama-
nha beleza e exuberancia do trago limpo, forte e marcante

do paisagista que deu vida ao sonho de Kubitschek, ainda

assim, Brasilia hd de continuar sendo uma das mais belas

e admiradas capitais do mundo, com idade e cara de cagu-
la. Por isso, vale 4 pena homenagear nossa capital, render
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agradecimentos ao seu fundador e a seus colaboradores, e
desejar que outros tantos cinquentendrios sejam mereci-
dos pela cidade dos candangos. Viva Brasilia!

Brasilia de JK... JK de Brasilia

JK era um homem que sempre teve como projeto de
vida trabalhar para melhorar as condi¢oes de vida de nos-
so povo. De familia humilde, pdde sentir as dificuldades
que sua mae enfrentou para educar dois filhos, vitiva e com
um pequeno saldrio. Para estudar medicina, trabalhou du-
ramente como funciondrio dos telégrafos, passando dias e
noites em claro para conciliar estudo e trabalho. Formou-se
médico, pois esta sempre foi a sua vocacao. Mesmo depois
de largar a Medicina para entrar na vida piiblica, nunca dei-
xou de praticar sua profissao. Para ele, o paciente mais im-
portante era o proprio Brasil e foi com este sentimento que
governou Belo Horizonte, Minas Gerais e o Brasil. Como
bom estudante, amante da cultura e do conhecimento,
sempre planejou seus governos e foi com o Plano de Metas
que conseguiu fazer o Brasil crescer “50 anos em 5”. Bra-
silia, “Meta Sintese” de seu governo, sé foi possivel porque
ele planejou e estruturou o Brasil para sua construgio e para
a mudanga da Capital. Ele tinha certeza do que Brasilia re-
presentaria para o Brasil. Embora como Presidente estivesse
ocupado com os problemas sérios que tinha para resolver
e as metas que desejava cumprir nos prazos definidos por
ele, nunca deixou a familia de lado. Além de pai carinhoso
foi o amigo de todas as horas, parceiro em tudo o que fa-
zfamos. Procurou fazer com que conhecéssemos o Brasil e
nos levava sempre quando possivel em
suas viagens. Vimos o interior, 0 nosso

povo, a beleza e a diversidade do Brasil.
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JK E O DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO DO BRASIL

Carlos Alberto Teixeira de Oliveira

Economista, presidente da revista MercadoComum; da
ASSEMG-Associacao dos Economistas de Minas Ge-
rais e do IBEF-MG-Instituto Brasileiro de Executivos
de Financas de Minas Gerais. Autor do livro JK — Cin-
quenta anos de Progresso em cinco anos de Governo!

“Reivindico para mim a inclusao da
palavra desenvolvimento no vocabuldrio
politico brasileiro, pﬂzuf antes ninguém
percebia o contetido dessa palavra — era

56 ordem progresso”.

(Juscelino Kubitscheck)

Durante os cinco anos de governo do presidente Jus-
celino Kubitschek (janeiro de 1956 a janeiro de 1960),
de acordo com o IPEAData — érgio ligado a Secretaria de
Assuntos Estratégicos da Presidéncia da Republica, o PIB
— Produto Interno Bruto brasileiro cresceu, no acumula-

do, 47,5%, o que corresponde a uma média ponderada
anual de 8,1%.

A Agricultura contabilizou um resultado positivo de
20,3%, a Industria, 61,0% e o Setor de Servicos, 37,5%.
Trata-se, mesmo para os tempos atuais, de um desem-
penho espetacular, apenas compardvel ao crescimento
registrado na China e em alguns outros poucos paises.
Para se ter uma idéia do que isso significa, bastam dois
anicos exemplos.

Nos oito anos de governo FHC, o PIB brasileiro cres-
ceu no acumulado, 20,0% - o que resulta uma média
anual de apenas 2,3%. E pior, equivale a apenas 62% do
crescimento mundial registrado para esse mesmo perio-
do. Em outras palavras, pode-se ahrmar que, nesse pe-
riodo, o Brasil experimentou um crescimento a rabo de
cavalo, do tipo para trds e para baixo.

Ja durante estes altimos sete anos de governo Lula,
o crescimento da economia brasileira ficou em 27,6%%
no acumulado, correspondendo a 3,6% de média anual.
No mesmo periodo, o PIB mundial cresceu no acumu-
lado 27,9%, equivalendo também a uma média anual
de 3,6%. Portanto, basicamente o Brasil manteve-se ali-
nhado e no mesmo ritmo experimentado pela economia
mundial. Em outras palavras, equivale a dizer que corre-
mos para ficar no mesmo lugar.

Ano Brasil Mundo
1956 2,9 4,7
1957 2T 3,8
1958 10,8 32
1959 9,8 4,7
1960 9,4 5.2
Acumulado 47.5 23.5
Média 8,1 4,3

Taxas anuais de crescimento do PIB (em %).
Fonte: Brasil: IPEAData — Mundo: The World Economy 1950-
2001 — Historical Statistics/Maddison (2003)

Ano Indastria  Servicos Agricultura
1956 6.90 4.66 -2.39
1957 570 8.97 9,31
1958 16,19 5 41 2.02
1959 11,87 1,20 5,31
1960 9,60 13,01 4,91
22":;::::: 60,97 37,49 20,26

Brasil: taxas anuais de variacao do PIB setorial (em %).

Fonte: Conjuntura Economica — FGV.

A constatagao mais extraordindria que se pode fazer, apés
a apresentagao das estatisticas anteriores, ¢ que no governo
JK na presidéncia da Republica a economia brasileira (PIB)
cresceu mais do dobro da média mundial, no mesmo peri-
odo. Até os dias atuais e em toda a era republicana, apenas
trés presidentes superam o excepcional desempenho obtido
durante o mandato JK: Médici, Epitacio Pessoa e Dutra. E,
a partir dos anos 1950, o governo democritico de JK, em
termos de desempenho econémico positivo, s6 é superado
pelo de Médici, uma ditadura militar.

Atualizando o nosso calenddrio econémico para os anos
2000, verificamos que o crescimento econémico brasileiro
pode até mesmo se situar na média mundial, mas quando se
compara os seus resultados a dos paises considerados emer-
gentes ou aos do BRIC, categorias das quais fazemos parte,
o nosso desempenho pode ser considerado mediocre.

O desenvolvimento experimentado pelo Brasil durante
o governo JK precisa ser lembrado como um exemplo a ser
continuado e buscado de forma permanente por todos nés.

Juscelino era um desenvolvimentista por convicgao.
Utilizou 71 vezes a expressao “desenvolvimento” no docu-
mento intitulado “Diretrizes Gerais do Plano Nacional de
Desenvolvimento”, que serviu de arcabougo para seu pro-

a
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Categoria 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Mundo 4,8 Z2:3 2,9 3,6 4,9 4,5 5.1 5,2 3,2 -0,8
DESE:"IEL o | AF | 13 1,4 18 | 30 | 24 | 28 | 25 | o5 | -33
EUA 3,7 0,8 1,6 2.5 3,6 2,9 2,8 2,1 04 | -24
Zona do Euro 3.9 1,9 0,9 0,8 2.2  ford 2,9 2.7 0,7 -4,0
Emﬁ;‘im 61 | 36 | 48 | 59 | 74 | 69 | 76 | 77 | 56 | 20
Rissia 10,0 | 5,1 4,7 7,3 7.3 6,4 y i 8,1 56 | -7,9
[ndia 5,7 3,9 4,6 6,9 7,9 9,2 9,8 9,4 7,3 6,8
China 8,4 8,3 9,1 10,0 | 10,1 | 104 | 11,6 | 13,0 | 9,0 8,7
Brasil 4,3 1,3 2,7 1,1 5,7 3,2 4,0 6,1 5,1 -0,2

Evolucao do PIB Real mundial e de paises selecionados (em %).

Fonte: FMI - Fundo Monetirio Internacional.

grama de governo que, posteriormente, também embasou o
“Plano de Metas”, considerado o maior instrumento de pla-
nejamento de toda a histéria do pais. Antes dele, nenhum
governante havia usado e abusado tanto do termo “desen-
volvimento” para definir os rumos que queria para o Brasil.

Em “Diretrizes Gerais do Plano Nacional de Desen-
volvimento” se encontra a grande maioria dos elementos
estabelecidos no “Plano de Metas”. Portanto, o desen-
volvimento pretendido por JK nio se tratava de mera
intuicdo. Era um processo continuo e ja amadurecido,
enriquecido pelas experiéncias anteriores vivenciadas 2
frente do governo mineiro, tendo como pano de fundo
uma moldura de um planejamento eminentemente cien-
tifico e bastante moderno para os padrées da época.

Como médico, ]JK dominava muito bem a dindmica
da realizacdo de diagnésticos. Em plena campanha elei-
toral, em 1955, ele ja anunciava: “Pretender solucionar
a crise brasileira com remédios prescritos para o tnico
fim de estabilidade, como se f6ssemos uma terra exausta
e um povo cansado, necessitados de equilibrar as poucas
forcas que ainda nos restassem é semelhante, malgrado as
deformacgoes que acarretam todas as analogias, ao intento
de se tratarem as crises da puberdade com medicamentos
destinados a mitigar a senectude”.

A percepc¢ao de JK sobre o papel a ser exercido pelo
setor publico na economia pode ser tida como notavel
para a sua época e serve ainda de inspiracao para os dias
presentes: “De nenhuma maneira o desenvolvimento
econdmico serd unicamente o resultado de combinagoes
espontineas das forgas econdmicas. E preciso conjugar-se
nele a iniciativa privada com uma firme politica estatal,

com um tipo de intervencio que se determine a promo-
ver o desenvolvimento, criando condig¢oes que orientem
e estimulem, em vdrios sentidos, a a¢cao do empresirio,
sem regular de forma alguma suas decisées individuais.
Para o fazer, o Estado apelard para os instrumentos da
politica monetdria, cambial, fiscal e alfandegdria, e para
os préprios investimentos bdsicos”.

De 1980 a 1995, o Brasil enfrentou uma inflacio voraz,
que alcangou uma absurda varia¢io a superar os 20 quatri-
[hées por cento. Com a implantagio do Plano Real durante
o governo do presidente Itamar Franco (alids, € o tnico go-
verno, nestes tiltimos 30 anos, em que a taxa de crescimento
do PIB brasileiro em relacio 4 média mundial chega proxi-
ma ao periodo JK), a inflacao volta a niveis civilizados.

No entanto, a partir dai, o pais enfrenta um grande di-
lema: nao mais consegue se reconciliar com o crescimento
economico vVigoroso, consentaneo com o seu tempo e com
a sua categoria de pais emergente. Ao contrdrio, passa a
registrar taxas inferiores as verificadas na média mundial.

Hoje, na verdade, o Brasil continua padecendo do
mesmo problema de antes do governo JK: o raquitismo
do nosso crescimento econdmico, principalmente diante
das nossas enormes riquezas e variadas potencialidades.

Encontramos em JK virias e muitas licoes de como en-
frentar e superar esse desafio do baixo crescimento economi-
co, agora mais visivel diante da crise financeira internacional.

Creio nao serd nenhum ufanismo, saudosismo ou re-
dundincia afirmar que o Brasil procura e precisa de um
outro JK. Esse encontro pode estar préximo de ocorrer,
com as eleigoes presidenciais que jd se avizinham. S6 de-
pende de nés mesmos!
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PROGRAMA DE TRABALHO

A Gestao 2010 do Conselho Federal de
Economia - COFECON tragou uma série de
estratégias a serem implementadas e geridas
durante o presente exercicio com o objetivo
ampliar o seu Programa de Trabalho e pro-
porcionar a consecuc¢io plena de seus objeti-
vos institucionais. No presente Programa de
Trabalho, além da revisio da legislagdo pro-
fissional da categoria, busca-se um trabalho
intenso em prol da valorizagao profissional do
Economista.

Em sintese, o programa serd desenvolvido
pelas Comissoes de Trabalho do Conselho Fede-
ral de Economia, que tém como propésito prin-
cipal o cumprimento das seguintes metas: (1) re-
visdo da Legislaciao Profissional do Economista;
(2) insercio do Conselho Federal de Economia
nos debates sobre os grandes temas Econémicos
nacionais e internacionais; (3) introdugio da
Disciplina Educagao Econémico-Financeira no
Ensino Médio; (4) coordenagio das relagoes en-
tre os Conselhos Regionais, instituicoes de en-
sino de economia e entidades da drea (ANGE e
ANPEC); (5) acompanhamento das condicoes
do exercicio da profissio de economista e as
habilitagdes para o registro do profissional; (6)
instituicao de Despachos Executivos no Sistema

COFECON / CORECON:E.
Revisio da Legislacio Profissional do

Economista

Revisio e atualizagio da Consolidagio da
Legislagao da Profissio do Economista, assim
como a rediscussao do PLS n° 658/2007, em

tramitacao no Congresso Nacional.

Insercao do Conselho Federal de Econo-
mia nos debates sobre os grandes temas
Econémicos nacionais e internacionais

Por meio de trabalho intenso em prol da
valorizagdo profissional do Economista, assim
como com os subsidios das Comissoes de Politi-
ca Econdmica e Comunicag¢io Social, pretende-
se resgatar o papel do COFECON como refe-

réncia no debate dos grandes temas econémicos
nacionais e internacionais.

Os Economistas e suas entidades represen-
tativas tém uma rica contribui¢io a oferecer
a sociedade, seja por meio de encontros en-
tre economistas de diferentes tendéncias para
discutir os projetos prioritdrios para o pais,
seja através de debates entre os formuladores
dos planos de governo dos presidencidveis ou
mesmo por propostas formuladas pela prépria
entidade dos Economistas.

O Conselho Federal de Economia deve
comprometer-se com os interesses da socieda-
de em termos de elevagio do padrio de vida da
populacdo, primando por uma educagio am-
pla e com melhor qualidade, como também da
universalizacio da satide e do saneamento basi-
co. O COFECON deve empenhar-se também
para que o governo tenha um maior controle
sobre os seus gastos, melhorando a qualidade
da populacao de forma a reverter maior soma
para os investimentos produtivos, tdo neces-
sarios numa fase de crescimento e desenvolvi-
mento economicos.

Introdugio a Disciplina Educacio Econé-

mico-Financeira no Ensino Médio:

Um tema de grande interesse para a catego-
ria, que a Comissio de Educa¢iao acompanhari,
¢ a disseminagio entre todos os CORECONs
do Projeto de Lei (em fase final para aprovacio
na Assembléia Legislativa de Sao Paulo) que
institui a disciplina de educacao financeira no
ensino médio.

A iniciativa de introducdo da disciplina de
educagio financeira, que pretende levar o fun-
cionamento deste aspecto da sociedade a sala
de aula, acontece num momento oportuno. Na
medida em que um pais atinge um nivel consi-
deravel de riqueza, se faz necessiria uma mudan-
¢a de cultura no sentido de orientar a populagao
(especialmente as classes menos esclarecidas)
para utilizar bem essa renda.

— GestA0 COFECON

COFECON

apresenta algumas

de suas estratégias

bdsicas tracadas

para o execicio de

2010e2011
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entidades representativas dos

Economistas, desenvolvendo
projetos em parceria com as

instituicoes de ensino, terdo
um papel fundamental.

LY - ¥
Posse da diretoria do COFECON - Gestao Quantn d Educa{}aﬂ’ reite-
2010: Carlos Fino, Secretario de Imprensa re-s€ que a categoria dos eco-

L'I.H Emhaix;ada f.']-t_* FEJE'I_'LIE_"JH]: r'»“iiiriﬂ Sérgim nﬂmiﬁtas tem um papel ﬁlﬂ-
damental a exercer, que nio se

restringe somente as questoes

Fernandez Sallorenzo, Vice-presidente do
COFECON: Waldir Pereira Gomes,
Presidente do COFECON: e Ermer Tadeu
Zapelini, Presidente Interino do COFECON

(antes da realizacio das eleicoes)

-

A - L L
ECGHDH]ICD-EHH.HCEII’H.S. Varios

2

economistas sao referéncias na
drea de educacio, e referéncias
internacionais, o que viabiliza a possibilidade de contri-
buir para aferir a qualidade em si, mudando um pouco

O habito dos Brasileiros de efetuar compras parcela-
das, o que gera pagamento de juros com taxas elevadas,

esa muito para os consumidores em geral, principalmen- ,
P P B P P a linha observada, onde todos tém acesso a escola, mas é

{eiGs7le Laliioetice.: Acmmdiicaidesse hxbil Comega reconhecida a falta de qualidade do ensino.

pela educacio.

Instituicao de Despachos Executivos no Sistema

COFECON/CORECON:S:

Nao resta divida de que a educagio tem uma impor-
tincia decisiva no processo de desenvolvimento de um

pais e na qualificacio de sua mao-de-obra. Superada a

fase em que o principal objetivo era o aumento do ni-

mero de vagas no ensino fundamental, médio e superior
(década de 70), temos que partir agora (jd com algum
atraso) para a qualificagdo profissional, fase em que as

Esta gestao destaca o projeto inovador da implantacio
dos “Despachos Executivos”, com o objetivo de permi-
tir uma maior aproximacio das administracées dos pre-

sidentes dos Conselhos Regionais com o COFECON,
tornando-as mais eficientes e produtivas.

XXIIT SIMPOSIO NACIONAL DOS CONSELHOS DE ECONOMIA

COFECON RECONHECE A IMPORTANCIA DO SINCE E O COLOCA NOVAMENTE EM SEU CALENDARIO DE EVENTOS

Em setembro de 2010 sera realizado em Brasilia o XXIII Simpésio Nacional dos Conselhos de Economia —
SINCE. Trata-se de um evento da categoria dos economistas, interno do Sistema COFECON / CORECON:s,
realizado bienalmente, voltado para a discussio de problemas e questoes da legislagcao, normativos, regimentais,
operacionais, administrativos e de gestao do Sistema.

Seu temario envolve a atuagio dos conselhos e a economia brasileira, compreendendo o debate sobre a atuacio dos eco-
nomistas, a sua formagao e reciclagem profissional assim como a estrutura e conjuntura econémica, politica e social do pais.
A participagao dos economistas no SINCE se d4 mediante delegaciao dos Conselhos Regionais. Cada conselho tem o direito
a quatro delegados conselheiros e a indicar um niimero de delegados proporcional a quantidade de economistas registrados

(um delegado para cada 700 economistas registrados), podendo ser eleitos em assembléias qualquer economista registrado e
em dia com a anuidade. Participam também como delegados os conselheiros efetivos e suplentes do COFECON.

Este XXIII SINCE tem uma enorme importincia, pois deverd ser um decisivo instrumento de superacio da crise
que o Sistema COFECON/CORECON: viveu nos quatro tiltimos anos. Talvez o maior sintoma desta crise tenha sido
justamente o cancelamento, pela ex-direcio do COFECON, do SINCE que estava previsto para ser realizado em Brasilia
em 2008, impedindo dessa forma que a categoria, democraticamente representada por seus delegados, pudesse avaliar e
corrigir as distor¢oes perpetradas em nosso Sistema. Restabelecer, portanto, o espaco democritico de debate no dmbito do
Sistema € abrir caminho para a superaciao dos problemas que afligem a categoria dos economistas.



COMISSOES DO CONSELHO FEDERAL DE ECONOMIA -

COMISSOES

Comissao de Tomada de Contas

Comissao de Licitagao

COMPETENCIAS

Examinar e acompanhar as demonstragoes de receita
e despesa do COFECON, conferindo a regularidade
das despesas efetivadas, inclusive dos bens patrimo-
niais permanentes; emitir pareceres conclusivos sobre
a prestaciao de contas e os balancetes trimestrais do

Sistema COFECON-CORECON’s; exercer o papel de

controle interno do Sistema.

Efetivar os processos de aquisi¢ao de bens e de contrata-
¢ao de servigos, de acordo com os parimetros definidos
pela Lei Federal n® 8.666/93.

2010

PARTICIPANTES

Efetivos: Presidente: Joao Manoel Gongalves Barbosa, Carlos Alberto Gandolfo,
Marcelo Pereira de Mendonga.

Suplentes: Paulo Roberto Lucho, Antonio Alberto Machado Pires Valenca,
Fabiola Andréa Leite de Paula

Interface no COFECON: Antonio Tolentino

E-mails: antonio.tolentino@cofecon.org.br

Presidente: Jiilio Flivio Gameiro Miragaya

Efetivos: Valéria Moraes de Souza, Rejane Patricia F. de Souza, Lucas Moreno
Bertani, Aline Tales Ferreira Sette

Suplentes: José Eustiquio Ribeiro Vieira Filho

Interface no COFECON: Valéria Moraes de Souza

E-mail: valeria.moraes@cofecon.org.br

Comissdo de Planejamento
Estratégim e Gestao

Comissao de Andlise
de Politica Econémica

Subsidiar e fornecer dados e elementos necessdrios
para a tomada de decisdes da diretoria do COFECON,
com vistas 4 elaboracio e implementagio do planeja-
mento estratégico.

Pesquisar, discutir e promover a participacdo efetiva dos
economistas no desenvolvimento econémico do pais e sua
insercio na economia mundial. Posicionar-se sobre os im-

pactos das politicas econémicas.

Coordenador: Paulo Roberto Lucho, Jin Whan Oh; Carlos Roberto de Castro,
Wellington Leonardo da Silva, Paulo Brasil Correa de Mello, Fernando da Silva
Ramos Filho, Marcos Antonio Moreira Calheiros

Interface no COFECON: Evilizio Alves Junior

E-muail: evilazio.alves@cofecon.org.br

Coordenador: Osmar Gongalves Sepiilveda, Jodo Paulo de A. Magalhies, Rei-
naldo Gongalves, Mirio Sérgio Fernandez Sallorenzo, Carlos Sidnei Coutinho,
Dércio Garcia Munhoz; Heron Carlos Esvael do Carmo, Antonio Melki Jr., Vir-
gilio Pacheco de Araiijo Neto
Interface no COFECON: Celia da Silva
E-mail; celia.regina@cofecon.org.br

Comissao de Valorizagao
Profissional

Comissao de Educacao

Pesquisar junto aos CORECONSs, Economistas e a
legislacio existente, alternativas regionais e/ou na-
cionais de valnrl:agaﬂ da prohissio. Propor projetos

operacionais ¢ de conscientizacio, a partir das sug-
estoes coletadas, visando criar, ampliar e consolidar

atribui¢bes proprias do Profissional Economista.

Promover mecanismos que estreitem a relagio do COFE-
CON com as Universidades e com as escolas de econo-
mia do pais, assim como os cursinhos e escolas de ensino

médio; articular e participar, juntamente com outras en-
tidades, da melemenm;an das diretrizes curriculares do

Coordenador: Kanitar Aymoré Sabdéia Cordeiro, Antonio Alberto Machado
Pires Valenca, Fernando Silva Ramos Filho, José Luiz Amaral Machado
Interface no COFECON: Celia Regina da Silva
E-mail:celia.regina@cofecon.org.br

Coordenador: Mdrio io Fernandez Sallorenzo, Heron Carlos Esvael do Car-
mo; Kanitar A. Saboia Cordeiro, Humberto Vendelino Richter, Ario Zimmer-
mann, Antonio Alberto Machado Pires Valenca, Antonio Agenor Denardi, Ermes
Tadeu i, Newton E da Silva Marques

Interface no COFECON: Jane Lopes da Silva

Prémio Brasil e Personalidade
Econémica do Ano

Comissdao de Revisao da
Legislacao Profissional

CUrSso I:[E economia no P‘EIS

Organizar e coordenar os Prémios Brasil de Economia e
Personalidade Econémica do Ano.

Revisar e atualizar a Consolidacio da legislacio da Profis-
sd0 do Economista.

Revisar e rediscutir o PLS 658/2007, em tramitagio no
Congresso Nacional.

E-mail: jane.silva@cofecon.org.br

Coordenador: Cindido Luiz de Lima Fernandes, Madrio Sérgio Fer-
nandez Sallorenzo, José Eustiquio Ribeiro Vieira Filho, Osmar Gon-
galves Sepiilveda, Wilson Benicio Siqueira

Interface no COFECON: Isabela Pimentel e Valéria Moraes de Souza
E-mail: Isabela.ramos@cofecon.org.br e valeria.moraes@cofecon.org.br

Coordenador: Wellington Leonardo da Silva; Antonio Melki Jr., Carlos Roberto
de Castro, Paulo Dantas da Costa, Pedro Afonso Gomes, Antonio Agenor Den-
ardi, Paulo Brasil Correa de Mello

Interface no COFECON: Flivio Aurélio Nogueira Jr.

E-mail: flavio.junior@cofecon.org.br

Comissao de Normas e
Procedimentos

Comissao de Fiscalizacio e
Registro Profissional

Acompanhar a aplicagio de normas e procedimentos
do Sistema COFECON/CORECON:S.

Acompanhar e verificar as condicoes do exercicio da
profissio de economista e as habilitacoes para o reg-
istro do profissional. Apreciar e relatar os processos

Coordenador: Paulo Dantas da Costa, Carlos Roberto de Castro, Wel-
lington Leonardo da Silva, Nei Jorge Correia Cardim, Pedro Afonso
Gomes, Paulo Brasil Correa de Melﬁ, Antonio Melki Jr.

Interface no COFECON: Lucas Moreno Bertani

E-mail: Lucas.bertani@cofecon.org.br

Coordenador: José Luiz Amaral Machado, Fernando da Silva Ramos Filho,
Antonio Melki Jr., Maximo Porto Seleme, Aristoteles Galvao (RS)
Interface no COFECON: Isabela Ramos Coelho Pimentel

Simpaosio Nacional dos Conse-
lhos de Economia - SINCE

Comissao de Comunicagio

relativos a atividade-fim de registro e fiscalizacio.

Organizar e coordenar a realizagio do Simpésio Na-
cional dos Conselhos de Economia - SINCE, que se
realizard nos dias 01 a 03 de setembro de 2010, na
cidade de Brasilia-DF.

Aperfeicoar os mecanismos de comunicagio do
Sistema COFECON/CORECONSs e a Comunicagio
Interna, inserindo-o na agenda econémica e na midia
nacional e nos Estados; revisar os mecanismos da p4-
gina do COFECON na Internet; coordenar o Jornal e
Revista do COFECON.

E-mail: Isabela.ramos@cofecon.org.br

Coordenador: Jilio Flivio Gameiro thg-.ga, Mirio Sérgio Fernandez
Sallorenzo, Paulo Brasil Correa de Mello, Osmar Gongalves Sepiilveda,
Fabiola Andréa Leite de Paula, Carlos Roberto de Castro

Interface no COFECON: Jane Lopes da Silva
E-mail: jane.silva@cofecon.org.br

Coordenador: Wilson Benicio Siqueira, Antonio Alberto Machado Pires
't"'a]:nfa Marcelo Pereira de Mendonga, Osmar Gongalves Sepiilveda,
Fabiola Andréa Leite de Paula, Carlos Roberto de Castro

Interface no COFECON: Manoel José Castanho
E-mail: manoel.castanho@cofecon.org.br

Despachos Executivos

Esta Comissdo substitui a Comissio de Apoio aos
CORECONS, sendo constituida pela Presidéncia e

su4a assessoria.

Presidente Waldir Pereira Gomes

Vice-Presidente Mario Sérgio Fernandez Sallorenzo
Assessoria da Presidéncia

Interface no COFECON: Aline Tales Ferreira Sette
E-mail: aline.tales@cofecon.org.br



A

OMICA

—— Opiniao Econ

Revista po Conseivo FeneraL pe Economia - COFECON

FINANCAS PUBLICAS
CRESCIMENTO ECONOMICO

Para falar de Financas Publicas, Lei de Res-
ponsabilidade Fiscal, Sistema Tributario e suces-
sao presidencial no pais, dentre outros assuntos
importantes, a Opiniao Econ6mica desta edicao
traz um entrevista com o economista Fabricio
Augusto de Oliveira. Autor de diversos livros
e artigos de economia, ele acaba de publicar
“Economia e Politica das Financas Publicas no
Brasil”, pela Editora Hucitec.

Mineiro de Divinépolis, Fabricio é mestre e
doutor e Economia pela Universidade Estadual
de Campinas (UNICAMP), tendo exercido os
cargos de professor da UNICAMP, professor-ad-
junto na PUC-Minas e UFMG, e de subsecreta-
rio da Secretaria da Fazenda do Estado de Minas
Gerais. Atualmente, o economista é conselheiro
do CORECON-MG, presta consultoria na drea
do setor ptiblico para organismos nacionais e in-
ternacionais e leciona na Escola de Governo da
Fundacao Joao Pinheiro.

REVISTA ECONOMISTAS: Quais as
grandes transformacoes que podem ser obser-
vadas nas financgas publicas brasileira do Go-
verno FHC para o Governo Lula?

FABRICIO AUGUSTO DE OLIVEIRA:
Nao ¢ possivel identificar mudancas importan-
tes nas financas publicas brasileiras no Governo
Lula em relagio a gestio FHC. Nenhuma re-
forma de profundidade foi realizada no sistema
tributdrio e as diretrizes da politica fiscal conti-
nuaram as Mesmas: COmpromisso com a geragio
de elevados superavits primdrios e controle da
relacao divida / PIB, mesmo tendo, para isso,
que sacrificar politicas sociais e investimentos
publicos essenciais para o desenvolvimento.

Apenas no segundo mandato, o Governo
Lula ensaiou uma flexibilizacdo da politica fis-
cal, com a redugio do superavit primirio para
acomodar investimentos do Programa de Ace-

leracio do Crescimento (PAC) e do Programa
de Desenvolvimento Produtivo (PDP), mas este
espago acabou sendo ocupado pelo aumento dos
gastos correntes, que engessaram ainda mais o
orgamento, mesmo que, em boa parte, sejam

medidas de natureza obrigatéria.

A crise de 2008 agravou ainda mais a situacao
e trouxe de volta a4 cena também o risco fiscal,
com a queda do superdvit primdrio e a elevacio da
relacio divida / PIB num ano de eleigoes em que
os gastos costumam correr mais “soltos” e quando
nao hd espagos para novas reformas. Apenas o au-
mento do programa bolsa-familia no or¢camento
pode ser incluido entre as conquistas do Governo
Lula neste campo, mas é muito pequeno o espago
que este ocupa no orcamento.

RE: Por que o or¢amento publico nao
consegue solucionar, de forma satisfatoria, as
grandes caréncias sociais do pais (educacio,
saude, moradia, seguranca)?

FAO: Apesar da elevada carga tributaria (cer-
ca de 35% do PIB em 2009), as politicas sociais
continuam, de uma maneira geral, carentes de
recursos e investimentos, especialmente as que
ndo contam com algum dispositivo legal que lhes
garanta algum espaco no orcamento, caso da ha-

bitagao, saneamento, seguranga, entre outras.

Mesmo dreas como as da saiude e educacio,
que sao protegidas com a vinculagao de receirtas,
terminam perdendo receitas por meio de instru-
mentos como o da Desvincula¢io de Receitas da
Uniao (DRU) para garantir a produgao de su-
perdvits primdrios considerados necessdrios para
conter o crescimento da relacio divida / PIB.

Como os juros da divida se tornaram uma
despesa obrigatéria, sagrada no or¢amento neste
processo, as despesas com as demais politicas tive-
ram de ser reduzidas para garantir seu pagamento,

ai incluidos os investimentos publicos. Juntos, os
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juros da divida mais as despesas obrigatérias com pesso-
al e beneficios da previdéncia absorvem mais de 75% das
receitas do or¢amento federal, o que significa que nao so-
bram muitos recursos para o governo ofertar satisfatoria-
mente politicas essenciais para a economia e a sociedade.

RE: E importante a permanéncia da Lei de Res-
ponsabilidade Fiscal no atual contexto politico-eco-
nomico do Brasil? Por qué?

FAO: A Lei de Responsabilidade Fiscal deve ser vista
como importante instrumento para conter os descala-
bros orcamentdrios dos distintos niveis de governo que
existiam antes de sua aprovagio e para estabelecer o com-
promisso dos governantes com a disciplina fiscal, o que
¢ vital para a estabilidade. Trata-se, por isso, de um bem
publico essencial para a economia e a sociedade.

Os grandes problemas da LRF decorrem, de um lado,
do fato de suas regras continuarem praticamente restritas
aos governos subnacionais - estados e municipios, deixan-
do o governo federal fora de seu alcance; e, de outro, de
permanecerem sem regulamenta¢ao pontos importantes
de sua estrutura que poderiam garantir-lhe maior eficicia,
como a que se refere, para ficar com um exemplo,  criagao
do Conselho de Gestao Fiscal, a quem caberia harmonizar,
normatizar e discutir essas regras; além disso, peca por es-
tabelecer regras padronizadas para entes federativos marca-
dos por uma consideravel heterogeneidade.

Por isso, sem o enquadramento do governo federal e
com a Secretaria do Tesouro Nacional (STN) fazendo as
vezes do Conselho de Gestao Fiscal, a LRF perde eficacia,
ao deixar livre o caminho para o Executivo atuar sem li-
mites, enquanto amarra as politicas dos governos subna-
cionais com regras rigidas e uniformes para estados e mu-
nicipios que apresentam realidades distintas. Reformas
nessa direcao sao fundamentais para seu aprimoramento.

RE: O que os programas dos candidatos a presi-
déncia devem conter para impulsionar o desenvolvi-

mento economico brasileiro?

FAO: Atencao ao setor produtivo e a industria é algo
que nio pode faltar no programa dos candidatos a pre-
sidéncia realmente preocupados com o desenvolvimento
economico. Ja hd algum bom tempo o pais tornou-se pri-
sioneiro do capital financeiro, transferindo-lhe parte subs-
tancial da riqueza pmduzida, mas este nao ¢ uma fonte

importante de geracao de empregos e de desenvolvimento.

Mudar essa equacio é fundamental. Para isso, é neces-
sario construir um cambio competitivo, equilibrar me-

lhor a taxa de juros, rever a tributagao sobre a produgio e
os investimentos e investir em infraestrutura econémica
bdsica para reduzir o Custo Brasil. Nao é politica de di-
ficil implementagao. Necessita-se apenas de mudar prio-
ridades e abrir caminhos para os investimentos privados
e publicos e para o fortalecimento do mercado interno
para que o crescimento se dé de forma mais sustentada.
Se continuar trilhando o caminho imposto pelo capital
financeiro, o pais pode dar adeus, por mais um bom tem-
po, ao desenvolvimento.

RE: O Brasil é realmente a “bola da vez”?

FAO: Nio ha davidas de que o Brasil melhorou con-
sideravelmente suas condicoes desde a década de 1990.
A vulnerabilidade externa — verdadeira trava do cresci-
mento - foi atenuada, a estabilidade monetdria tem sido
mantida desde 1994, o risco fiscal diminuiu de forma
importante e o pais dispoe, hoje, de expressivas reservas
externas. O desempenho do pais na crise de 2008/2009
fEPfEEEﬂ[B uma Prﬂvﬂ d.ﬁ ql_lf_f "\"iVEmDS outro momento,

longe dos cendrios de instabilidade que marcaram as dé-
cadas de 1980 e 1990.

Apesar disso, parece exagerado colocar o Brasil como
a “bola da vez” para se transformar numa poténcia eco-
ndmica, como vem apostando muitos economistas e par-
te da imprensa internacional. Se o pré-sal abre boas pers-
pectivas para isso no futuro, ainda é longo o caminho a
percorrer para sanar muitas deficiéncias e problemas es-
truturais da economia brasileira: a precdria infraestrutura
econdémica, o manicomio tributario, o elevado endivida-
mento publico, os desequilibrios externos, as acentuadas

desigualdades interregionais e pessoais ¢ por af afora.

A superacio de muitas dessas questoes exige reformas
que foram abandonadas nos tiltimos anos. Retomad-las é
essencial para descortinar novos horizontes para que essa
possibilidade possa comecar a se tornar realidade.

Economista,
P?“ﬂﬁﬁﬂ?‘ e escritor,

Fabricio Augusto
de Oliveira
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Em seu discurso de
posse, o presidente
do COFECON fala
de novos desafios a
serem enfrentados e
das agoes que serdo
empreendidas pela

atual gm‘rr?a

Revista po Consaino Feneral pe Economia - COFECON

VENCER DESAFIOS E
TRANSFORMAR A REALIDADE

Aceitei a indicacio do meu nome como candi-
dato a presidente consciente da responsabilidade e
do desafio que representava assumir neste momento
a direcio do Conselho Federal de Economia. Inicial-
mente, cabe-me agradecer o apoio dos colegas que,
antes mesmo da definicio do meu nome para a can-
didatura ao cargo de presidente, uniram-se em torno
de uma proposta de trabalho de reestruturagio do
sistema COFECON / CORECON:Es.

Face aos novos desafios advindos das grandes
transformagdes com que nos defrontamos, a pro-
posta de trabalho que esbogamos ¢ uma meta a ser
perseguida, nio apenas por uma administracio,
mas por todos os colegas economistas que integram
o sistema, valorizam a profisso, e estdo dispostos,
de alguma forma, a contribuir para a moderniza-
a0 e para o engrandecimento das nossas institui-
coes. Nossa proposta, além da preocupagio com
os principios de austeridade e transparéncia, que
devem nortear toda e qualquer administragio, e da
restauracao do ordenamento juridico e da legali-
dade do sistema, pretende-se resgatar os principais
anseios manifestados pela nossa categoria.

Importante ressaltar que a proposta ora apre-
sentada nao é uma meta a ser atingida por apenas
uma administragio, mas por um grupo de colegas
conselheiros que se dispoe a dar continuidade a
esta tarefa. Entendemos que é fundamental for-
talecer o sistema COFECON / CORECON:E.
Isto é primordial, pois, registrar, fiscalizar, prestar
assisténcia aos profissionais economistas e a socie-

dade ¢ a obrigacdo primeira do sistema COFE-
CON / CORECON:S. E a nossa principal tarefa.

Conclamamos nao somente os colegas conse-
Iheiros federais, mas todos os integrantes do nosso
sistema a participar deste processo, uma vez que
pretendemos, em nome de todos os economistas
do Brasil, exercer plenamente a presidéncia do CO-
FECON. Vou me permitir agora tragar algumas li-
nhas sobre este passado recente da nossa economia.
O produto interno bruto do Brasil em 2009 apre-

sentou uma variagio de -0,2%, conforme dados
recentemente divulgados pelo IBGE, ou seja, ficou
praticamente estivel. Em periodos de normalidade
o resultado seria considerado desastroso, mas, para
o pior ano da economia mundial desde a década
de 30, o resultado pode ser considerado bom, em-
bora demonstre também que a crise internacional
atingiu o pais de modo mais contundente do que
era esperado pelas nossas autoridades econémicas.

As projecoes do Fundo Monetdrio Internacio-
nal (FMI) possibilitam algumas comparagoes re-
levantes entre a economia brasileira e a economia
mundial. Para 2010 a previsao do FMI é de uma
expansio maior do Brasil frente 2 economia mun-
dial: em torno de 4,7% contra 3,9%. Contudo,
para 2011 o Fundo aponta para um desempenho
inferior da nossa economia: 3,7% ante 4,3% do
resto do mundo. Para os paises emergentes e em
desenvolvimento as taxas projetadas do PIB sio
de 6,0% e 6,3%, respectivamente, puxadas prin-
cipalmente pelas economias em desenvolvimento

da Asia, e ai incluidas as do Oriente Médio.

Podemos afirmar, sim, que o Brasil vai sair for-
talecido da crise e por isso reduzir o seu hiato diante
dos paises mais avancados. Nesse sentido, podemos
destacar a expansio tecnoldgica brasileira, verificada
no meio do denominado milagre econémico, este-
ve sistematicamente associada ao lento progresso da
expansio educacional. O progresso tecnoldgico cla-
ramente venceu a corrida contra o sistema educacio-
nal. A deparacio da realidade brasileira com a expe-
riéncia internacional confirma o fraco desempenho
do nosso sistema educacional neste passado recente.

Assim, a melhor recomendacio de politica so-
cial é um ensino de qualidade para todos. Por
evidentes razoes de cidadania e justica social; mas,
além disso, como pré-condi¢io absolutamente
necessaria para um desenvolvimento sdcio-eco-
némico sustentado do Brasil. Senhores, nao te-
mos divida. O caminho sera através da educacio.

Waldir Pereira Gomes
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Gerente Executivo: Tivaldo Coltinho
corecon-al@cofecon.org.br

http://corecon-al.neobiz.com.br

Conselho Regional de Economia — 132 Regiao — AM
Rua Leonardo Malcher, 768 — Centro

69.010-170 — Manaus — AM

Tel / fax: (92) 3234-2421 / 3622-7880 / 3622-2826 /
Presidente: Erivaldo Lopes do Vale

Vice-presidente: Edson Nogueira Fernandes Junior

Gerente Executiva: Keity Anny Matos da Silva
corecon-am@cofecon.org.br

www.corecon-am.org.br

Conselho Regional de Economia — 142 Regiao - MT
Rua 06 — Quacﬁla 11 — Lote 02 — Paldcio Paiaguds
78.050-900 — Cuiabd — MT

(65) 3644-1607

Presidente: Aurelino Levy Dias de Campos

Vice-presidente: Reginaldo Conceicao Amorim

Gerente Executiva: Tianna pereira Monteiro da Silva
corecon-mt@cofecon.org.br
www.cofecon.org.br/corecon-mt






